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Dopo aver ottenuto importanti conquiste e conferme nel mercato più strettamente fashion,
quello rappresentato dai department store e dalle boutique multi-brand più rinomate di tutto il
mondo, Manuel Bozzi intraprende una nuova strategia commerciale inserendosi in un segmento
di mercato, quello delle gioiellerie, che sta già dando le prime sorprendenti risposte grazie alla
qualità artigianale dei preziosi, resi unici dall’inconfondibile tratto rock della griffe.

Forte di un riconoscimento nazionale ed internazionale che nell’ultimo triennio ha segnalato una
continua ascesa di popolarità mediatica di massimo livello, Manuel Bozzi già protagonista delle
principali fiere internazionali della moda uomo e donna di Milano, Parigi, Berlino e Las Vegas,
debutta a Vicenza Oro, la principale fiera italiana di settore. Sulla scia di questo trend la griffe
toscana ha così dato il via alla penetrazione del mercato italiano del gioiello ottenendo i primi
interessanti risultati. 

Riconosciuta e molto apprezzata perché innovativa e di “rottura” grazie allo stile ricercato, ricco
e deciso, ed alla qualità delle rifiniture, la collezione Manuel Bozzi si colloca subito tra le più
eclettiche realtà del Made in Italy di indiscussa artigianalità ed energia creativa. Ad affiancare la
nuova strategia commerciale anche nuove scelte di stile che vedono il designer impegnato in
un’estensione assolutamente nuova della sua creatività: orecchini, bracciali composti e
pendenti sono finemente assemblati con piccoli elementi in argento, bronzo e pietre preziose.
Attraverso piccoli amuleti forgiati con l’accuratezza dei dettagli che lo contraddistingue, lo stilista
si avventura in un universo femminile fatto di equazioni primordiali, tribali, che ci riportano  a
sapori di ispirazione multietnica senza però ricondurci ad uno spazio/tempo definito se non
quello a cui ci ha abituati.
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